Poznań Młodych 2025

Polityka dla Ludzi Młodych Miasta Poznania

 na lata 2019-2025

załącznik nr 1
DIAGNOZA POTRZEB I OCZEKIWAŃ MŁODYCH LUDZI W POZNANIU 
MŁODZI LUDZIE W STATYSTYCE 
Liczba młodych ludzi przebywających w Poznaniu

Według danych GUS, w Poznaniu mieszka 538,6 tys. osób, w tym 79 tys., czyli 14,7% stanowią młodzi ludzie w wieku 15-29 lat. Nieco ponad połowę stanowią młode kobiety. Co czwarta młoda osoba jest w wieku szkolnym 15-19 lat, ponad 28% stanowią młode osoby w wieku studenckim 20-24 lata, natomiast najwięcej jest osób w wieku 25-29 lat. Ich udział w grupie młodych ludzi wynosi 46%. Natomiast w liczbie mieszkańców ogółem, grupa wiekowa 15-19 lat stanowi niecałe 4%, grupa 20-24 lata – nieco ponad 4%, a grupa wiekowa 25-29 lat – niespełna 7%. 

Osobną grupę stanowią młode osoby, także cudzoziemcy, studiujący w Poznaniu i nie zameldowani na pobyt czasowy oraz cudzoziemcy pracujący w Poznaniu na podstawie oświadczeń pracodawców o zamiarze zatrudnienia obcokrajowca lub pozwolenia na pracę. Uwzględniając dodatkowe grupy osób, szacuje się, że w Poznaniu może przebywać ok. 100 tys. osób więcej, w tym z grupy wiekowej 15-29 lat ok. 75 tys. osób. Z przestrzeni miejskiej korzystają także młodzi ludzie nie zamieszkujący w Poznaniu, przede wszystkim młodzi mieszkańcy gmin ościennych dojeżdżający do miasta w celu nauki lub pracy.
Migracja młodych ludzi

Problem migracji z Poznania dotyczy przede wszystkim osób po 30 r. życia. Rocznie z Poznania wymeldowuje się blisko 900
 młodych osób w wieku 15-29 lat, a uwzględniając jedynie osoby pełnoletnie w wieku 19-29 lat, liczba ta stanowi niecałe 750 osób, czyli 12% wszystkich osób migrujących na stałe z Poznania. Dwie trzecie młodych osób wymeldowuje się do gmin powiatu poznańskiego. W Poznaniu zameldowuje się rocznie ponad 1700 młodych osób w wieku 15-29 lat, w tym ponad 1600 osób pełnoletnich. W rezultacie saldo migracji w grupie młodych ludzi jest dodatnie i wynosi ponad 800 osób. Ponad 1100 osób migrujących do Poznania stanowią młode osoby w wieku 26-29 lat. 45% młodych osób meldujących się w Poznaniu stanowią mieszkańcy województwa wielkopolskiego, w tym ponad jedna trzecia z nich to mieszkańcy powiatu poznańskiego. Kolejne 20% młodych imigrantów pochodzi z województw: kujawsko-pomorskiego, lubuskiego i zachodnio-pomorskiego. Powoduje to, że jedynie 56% młodych ludzi przebywających w Poznaniu mieszka w mieście od urodzenia. Spośród przybyszów, największą grupę stanowią młode osoby mieszkające w Poznaniu maksymalnie 10 lat.

Jeszcze wyższe dodatnie saldo migracji występuje przy pobycie czasowym. Rocznie w Poznaniu na pobyt czasowy ponad 3 miesiące melduje się ponad 4,1 tys. młodych ludzi w wieku 19-29 lat, podczas gdy wymeldowuje się z tego pobytu jedynie 0,2 tys. młodych osób. W rezultacie saldo migracji dla pobytu czasowego wynosi ponad 3900 osób.

Edukacja młodych ludzi 

Według danych Głównego Urzędu Statystycznego (GUS), w poznańskich szkołach wszystkich szczebli naukę pobiera blisko 200 tys. uczniów i studentów, w tym w szkołach ponadgimnazjalnych, policealnych oraz wyższych prawie 150 tys. 

Rocznie naukę na szczeblu ponadgimnazjalnym lub wyższym kończy ponad 36 tys. absolwentów, a uwzględniając także absolwentów szkół policealnych – ponad 39 tys. osób. Wśród absolwentów szkół ponadgimnazjalnych ponad połowę, czyli 3,8 tys. osób, stanowią absolwenci liceów ogólnokształcących. Zdawalność matur przez absolwentów wynosi 80,35%
. Na poziomie podstawowym abiturienci najlepiej zdają maturę z języków obcych: francuskiego (88,88 pkt.) i angielskiego (78,64 pkt.), najsłabiej z matematyki (55,88 pkt.) i j. polskiego (57,38 pkt.). Szkoły zawodowe dla młodzieży i dorosłych kończy rocznie prawie 4,8 tys. absolwentów, w tym najwięcej, 1,4 tys., kierunki: usługi dla ludności, medyczne oraz biznes i administracja. Spośród 29 tys. absolwentów szkół wyższych najwięcej, prawie 10 tys. osób, kończy kierunki: biznes i administracja oraz inżynieryjno-techniczne. 

Młodzi ludzie na rynku pracy

W Poznaniu rynek pracy jest bardzo dobrze rozwinięty a poziom bezrobocia mierzony stopą bezrobocia jest najniższy w kraju i wynosi 1,3%. Na 5 tys.
 osób bezrobotnych zarejestrowanych w Powiatowym Urzędzie Pracy w Poznaniu przypada 0,3 tys. młodych osób w wieku do 24 lat i 1,4 tys. osób w wieku 25-34 lata. Oznacza to, że w grupie osób bezrobotnych, młodzi ludzie w wieku do 34 lat wciąż stanowią jedną trzecią osób zarejestrowanych w Powiatowym Urzędzie Pracy w Poznaniu i dotyczy to także osób z wykształceniem wyższym. Młode osoby pracujące są najczęściej zatrudniani na podstawie umowy o pracę, jedynie 7% z nich pracuje na umowach tymczasowych. Także 7% młodych ludzi podejmuje pracę na własny rachunek.

Uczestnictwo młodych ludzi w kulturze i sporcie

Mieszkańcy Poznania mają różnorodne możliwości uczestnictwa w kulturze i sporcie. Oprócz rozwiniętej sieci obiektów kultury prowadzących działalność sceniczną, koncertową i wystawienniczą oraz obiektów sportowych, szerokiej oferty artystyczno-widowiskowych i sportowych imprez masowych, możliwość osobistego zaangażowania się w sposób zorganizowany w działalność artystyczną dają centra, domy, ośrodki kultury, kluby i świetlice. Młodzi ludzie w wieku szkolnym stanowią tam 60% członków zespołów artystycznych i 36% członków kół, klubów i sekcji tematycznych. Możliwość realizacji w sposób zorganizowany pasji sportowych dają kluby sportowe. Wśród ćwiczących w klubach sportowych juniorzy do 18 lat stanowią ponad 60%. 

Rodziny młodych ludzi

W grupie młodych ludzi do 29 r. życia znajdują się także osoby, które usamodzielniły się ekonomicznie i społecznie. Rocznie prawie 1,8 tys. młodych kobiet i ponad 1,4 tys. młodych mężczyzn zawiera związek małżeński, najwięcej w wieku 25-29 lat. Młodzi nowożeńcy stanowią odpowiednio 57% wszystkich kobiet i 45% wszystkich mężczyzn zawierających związek małżeński w Poznaniu. Młode matki w wieku 15-29 lat
 rodzą rocznie ponad 2,4 tys. dzieci, co stanowi 38% wszystkich urodzeń w Poznaniu. Najwięcej dzieci, ponad 1,8 tys., rodzą matki w wieku 25-29 lat. Rodzice mogą korzystać z instytucjonalnej opieki żłobkowej dysponującej w Poznaniu ponad 4 tys. miejsc dla dzieci. Z opieki żłobkowej najczęściej korzystają rodzice dzieci w wieku 12-24 miesięcy. Dzieci z tej grupy wiekowej stanowią 89% dzieci objętych instytucjonalną opieką żłobkową w Poznaniu. Instytucjonalną opieką przedszkolną jest objętych ponad 20 tys. dzieci. Korzystają z niej najczęściej rodzice dzieci w wieku 3-5 lat. Dzieci z tej grupy wiekowej stanowią 80% dzieci objętych instytucjonalną opieką przedszkolną w Poznaniu. 

Zdrowie młodych ludzi

Według danych
 statystyki medycznej, rocznie w Poznaniu jest stale leczonych 11 tys. dzieci i młodzieży, najwięcej, prawie jedna trzecia na: alergie, zaburzenia okulistyczne i niedokrwienność. Alergie stanowią także blisko połowę nowych chorób, na które zapadają dzieci i młodzież. Ogółem w grupie młodych osób w wieku 15-34 lata rocznie jest rozpoznawanych 30 tys. nowych schorzeń, czyli 21% wszystkich rozpoznawanych w Poznaniu.

Zachowania transportowe młodych ludzi

Młodzi ludzie w Poznaniu najczęściej poruszają się transportem publicznym, z którego korzysta 47% przedstawicieli tej grupy wiekowej. Rowerem lub pieszo porusza się 15% młodych osób. Cieszący się dużą popularnością system Poznański Rower Miejski (PRM) dysponuje 113 stacjami z ponad 1200 rowerami. Korzysta z nich ponad 135 tys. użytkowników, którzy od uruchomienia systemu w 2012 r. wypożyczyli rowery już 3 miliony razy. Blisko połowę użytkowników PRM stanowią młode osoby w wieku 15-29 lat, w tym prawie połowa to mieszkańcy Poznania. Prawie połowa użytkowników PRM rowery miejskie wykorzystuje w celu dojazdu do miejsca pracy lub nauki oraz dojazdu do miejsca spędzania wolnego czasu, rezygnując wówczas przede wszystkim z podróży transportem publicznym.

MŁODZI LUDZIE W BADANIACH ANKIETOWYCH 
Dla potrzeb opracowania Polityki dla Ludzi Młodych Miasta Poznania na lata 2019-2025, w okresie od marca do września 2018 r. zostały przeprowadzone badania ankietowe
 na reprezentatywnej próbie mieszkańców Poznania. Celem badań było określenie sytuacji społecznej ludzi młodych mieszkających w Poznaniu definiowanej przez:

· poziom życia, w tym stopień zaspokojenia potrzeb materialnych ludzi młodych

· jakość życia – zaspokojenie pozostałych potrzeb (niematerialnych), związanych z zadowoleniem z życia

· typy stosunków społecznych – relacje np.: pracodawca – pracownik (stosunki pracy), mieszkaniec – społeczność lokalna, obywatel – państwo, itd.

· funkcjonowanie miasta Poznania w kontekście potrzeb i oczekiwań młodych

· sfery życia społecznego

· kulturę i wartości ludzi młodych.

Badania ankietowe poprzedził cykl warsztatów badawczych, których celem było wypracowanie problematyki badania, w szczególności zidentyfikowanie potrzeb młodzieży. Wyodrębniono cztery grupy warsztatowe:

· Grupa w wieku od 15 do 19 lat – zmienne: płeć, zamieszkanie w centrum/ na suburbiach, dojeżdżanie do centrum do szkoły

· Grupa w wieku 20 do 24 lata – zmienne: płeć, sytuacja zawodowa uczący się/ pracujący/ uczący się i pracujący, zamieszkujący z rodzicami/ bez rodziców

· Grupa w wieku 25 do 29 lat – zmienne: zmienne: płeć, sytuacja zawodowa uczący się/ pracujący/ uczący się i pracujący, zamieszkujący z rodzicami/ bez rodziców

· Grupa 4 - aktywiści i społecznicy z obszaru działalności na rzecz ludzi młodych.

Uzyskane wypowiedzi uczestników warsztatów pogrupowano w siedem kategorii potrzeb ludzi młodych, zgodnych z obszarami strategicznymi określonymi w „Strategii Rozwoju Miasta Poznania 2020+”:

· Wizerunek i tożsamość miasta Poznania

· Przestrzeń miejska

· Społeczeństwo obywatelskie

· Środowisko

· Innowacyjność i gospodarka

· Partycypacja i wspólnotowość

· Kultura.
Wyniki badania ankietowego młodych ludzi

Zgodnie z założeniem badania, do grupy ludzi młodych zaliczono osoby w wieku od 15 do 29 lat, z tym, że badaniu telefonicznym, z uwagi na ograniczenia formalno-prawne, do próby włączono tylko osoby dorosłe, tzn. w wieku od 18 lat. 
Struktura społeczno-demograficzna młodych ludzi
W grupie młodych ludzi przeważają kobiety (51%). Nieco większą grupę stanowią osoby w wieku od 25 do 29 lat (58%), a udział osób młodszych, w wieku od 18 do 24 lat wynosi 42%. 

Młodzi ludzie w większości legitymują się wykształceniem wyższym (w tym licencjat i tytuł lub stopień naukowy) – 47% badanych. 36% posiada wykształcenie średnie (w tym ogólnokształcący, zawodowe lub policealne). Prawie co siódmy młody respondent posiada wykształcenie zawodowe lub podstawowe (15%). Brak wykształcenia dotyczy 1% młodych ludzi.

Wykres. Struktura młodych ludzi według płci [CATI, N=211]
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Wykres. Struktura młodych ludzi według wieku [CATI, N=211]
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Wykres. Struktura młodych ludzi według wykształcenia [CATI, N=211]

[image: image3.png]Wyksztatcenie

Srednie wraz Zawodowei
‘ podstaviovre
policealnym 150
ogolnoksztal
cace Odmowa
36% odpovsiedzi
= 1%
Wyisze, Podstawowe
liecnjat, nieukoniczon
tytullub e/ brak .
stopien wyksztalceni
naukoury a

47% 1%




Spośród prawie ¾ młodych ludzi zdolnych do pracy, 2/3 z nich jest zatrudniona na umowę o pracę (50% ogółu młodych), a 7% - na umowę czasową; tyle samo prowadzi jednoosobową działalność gospodarczą. Co dziesiąta młoda osoba jest bez pracy (w tym 1 pobiera rentę), natomiast co czwarta uczy się bądź studiuje. 

Wykres. Struktura młodych ludzi ze względu na sytuację zawodową. [CATI, N=211]
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Najwyższy odsetek ludzi młodych mieszka na Starym Mieście (w tym na osiedlach Winogrady, Piątkowo) – 28% ogółu. Co czwarta młoda osoba mieszka na Grunwaldzie i na Nowym Mieście (odpowiednio 22% i 21%). Na Jeżycach mieszka 17% badanych, zaś na Wildzie – co ósmy (12%). 

Wykres. Struktura młodych ludzi według dzielnicy zamieszkania. [CATI, N=211]
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Ponad połowa ludzi młodych uczestniczących w badaniu jest rdzennymi mieszkańcami Poznania – 56% ogółu, 18% mieszka w Poznaniu krócej niż 5 lat. Nieznacznie niższy odsetek ludzi młodych – 17% - to osoby, które zamieszkują w mieście od 5 do 10 lat temu. Prawie co 10% młody mieszkaniec Poznania mieszka w mieście już ponad 10 lat (9%). 

Wykres. Struktura młodych ludzi według okresu zamieszkiwania w Poznaniu. [CATI, N=211]
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Prawie połowa młodych ludzi mieszka w budynkach wielorodzinnych na osiedlach (49% ogółu), a 16% - w przedwojennej kamienicy, w powojennej zaś jedynie 4%. Co ósma młoda osoba mieszka w domu jednorodzinnym, zaś co dziesiąta – w domu bliźniaczym lub szeregowym. W nowym, deweloperskim budownictwie zamieszkuje co dwunasty młody mieszkaniec Poznania. 

Wykres. Struktura młodych ludzi według typu zabudowy mieszkalnej. [CATI, N=211]
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Ponad połowa młodych respondentów ma bardzo dobrą i dobrą sytuację materialną (odpowiednio 11%, 42%). Średnia sytuacja materialna dotyczy niecałych 40% badanych, zaś co dwudziesta młoda osoba własną sytuację materialną ocenia jako raczej złą i bardzo złą (odpowiednio 4,3% i 0,5%).

Wykres. Sytuacja materialna młodych ludzi. [CATI, N=211]
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Ludzie młodzi najczęściej po mieście przemieszczają tramwajem lub autobusem – 47% ogółu. Samochodem przemieszcza się 38%. Co dwunasta młoda osoba regularnie korzysta z roweru, a co czternasta głównie przemieszcza się pieszo.
Wykres. Struktura młodych ludzi według sposobu najczęstszego sposobów przemieszczania się po mieście [CATI, N=211]
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Ocena wymiarów funkcjonowania Poznania

Ludzie młodzi najwyżej oceniają możliwość wypoczynku i rekreacji w mieście rozumianą jako dostępność parków, placów zabaw, obiektów sportowych, terenów zielonych (7,56) oraz jakość oferty kulturalnej Poznania rozumianą jako jej zróżnicowanie, dostępność lokalizacyjna, finansowa, informacyjna (7,16)
. Ocena oferty kulturalnej wystawiona przez młodych ludzi znacznie częściej jest wyższa niż ocena wystawiona przez pozostałych respondentów
. 

Raczej dobrze (ocena 6,76) młodzi oceniają bezpieczeństwo w mieście rozumiane jako miasto wolne od przestępczości zagrażającej życiu, zdrowiu i mieniu oraz poznański rynek pracy rozumiany jako możliwość znalezienia satysfakcjonującej pracy (wyżej osoby zatrudnione na umowę o pracę, niżej zaś – samozatrudnieni). Bezpieczeństwo w mieście wyżej oceniane jest przez ludzi młodych niż osoby starsze. 

Powyżej średniej oceny 6,00 młodzi wskazali na:

· jakość nauczania w poznańskich szkołach – 6,56

· czystość miasta, rozumiana jako czystość ulic, terenów zieleni/parków i zieleńców – 6,47

· porządek przestrzenny w mieście, rozumiany jako ład architektoniczny i estetyka otoczenia - 6,36

· funkcjonowanie miejskiego transportu zbiorowego rozumiane jako czystość, punktualność – 6,10. 

Osoby młode pozytywniej niż pozostali respondenci oceniają porządek przestrzenny w mieście, natomiast niżej oceniają transport zbiorowy. 

Na poziomie poniżej 6,00, czyli raczej średnio i raczej złe młodzi ludzie oceniają:

· jakość powietrza i czystość wód w rzece i akwenach wodnych - 5,37

· możliwość wpływania mieszkańców na ważne dla miasta decyzje - 5,47

· przyjazność przestrzeni publicznej Poznania dla osób z niepełnosprawnościami, dla matek z wózkami dziecięcymi, seniorów - 5,87

· komunikację, rozumianą jako wymianę informacji na linii miasto – mieszkańcy - 5,91. 

Zarówno przyjazność przestrzeni publicznej Poznania dla osób z niepełnosprawnościami, dla matek z wózkami dziecięcymi, seniorów, jak i możliwość wpływania mieszkańców na ważne dla miasta decyzje uzyskała wyższe oceny wśród ludzi młodych niż w pozostałej grupie respondentów.
Wykres. Ocena wymiarów funkcjonowania Poznania [CATI, młodzi, N=211]
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Wykres. Kierunki działań miejskich [CATI, młodzi, N=211]
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W ocenie młodych ludzi władze Poznania przede wszystkim powinny starać się by przestrzeń miejska była atrakcyjna i przyjazna, pozbawiona przeszkód i barier architektonicznych (ocena 8,70), chronić i rozwijać naturalne zasoby przyrodnicze w mieście, aby podnosić jakość życia mieszkańców i zapobiegać zmianom klimatu (ocena 8,77). Według młodych ludzi Miasto powinno także skupić się na przekazywaniu mieszkańcom więcej rzetelnych danych i informacji na temat działań realizowanych w Poznaniu (ocena 7,75)
. 
Orientacje ludzi młodych
Jednym z elementów badania było określenie orientacji mieszkańców Poznania, od orientacji materialistycznej do orientacji prorozwojowej. Założenia tego elementu badania zostały opisane w Załączniku nr 1 do dokumentu.
Orientacja na porządek i bezpieczeństwo versus orientacja na nowe doświadczenia

Na ten wymiar składały się dwa stwierdzenia: „Najważniejszym zadaniem władz miasta jest dbanie o porządek i bezpieczeństwo publiczne” oraz „Władze miasta powinny starać się, aby miasto tętniło życiem i cały czas pozytywnie zaskakiwało mieszkańców nowymi możliwościami”.
Młodych mieszkańców Poznania w wymiarze orientacja na porządek i bezpieczeństwo versus orientacja na nowe doświadczenia cechuje silniejsza postawa prorozwojowa (indeks 5,94), niż pozostałych uczestników badania. Młodzi ludzie są otwarci na nowe doświadczenia. 

Orientacja indywidualistyczna na interes własny versus orientacja wspólnotowa na dobro wspólne

Orientacja ta badana była przy wykorzystaniu następujących stwierdzeń: „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli znikną przeszkody ograniczające indywidualną zaradność i przedsiębiorczość mieszkańców” (orientacja materialistyczna) oraz „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli mieszkańcy miasta będą ze sobą lepiej współpracować” (orientacja prorozwojowa). 

Wartość indeksu orientacji indywidualistycznej na interes własny versus orientacji wspólnotowej, na dobro wspólne wśród młodych mieszkańców wynosi 6,00, co wskazuje na postawę prorozwojową. Młodzi bardziej skłaniają się ku stwierdzeniu: „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli mieszkańcy miasta będą ze sobą lepiej współpracować” niż „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli znikną przeszkody ograniczające indywidualną zaradność i przedsiębiorczość mieszkańców”. Młodzi ludzie są gotowi na kooperację. 

Orientacja „miastolokalna” versus orientacja na wewnątrzmiejską mobilność

Orientacja ta badana była przy wykorzystaniu następujących stwierdzeń: „Władze Poznania powinny dążyć do tego, aby większość potrzeb związanych z kulturą, edukacją, wypoczynkiem i rekreacją można było zaspokoić możliwie jak najbliżej miejsca zamieszkania” (o. materialistyczna) oraz „Trzeba koniecznie ożywić centrum Poznania; tak, aby znów przyciągało mieszkańców całego miasta swoją atrakcyjnością” (o. prorozwojowa). 

Wartość indeksu dla tego wymiaru w przypadku ludzi młodych wynosi 5,29, przy czym to pozostali uczestnicy badania bardziej zgadzają się ze „stwierdzeniem prorozwojowym”, tzn. „Trzeba koniecznie ożywić centrum Poznania; tak, aby znów przyciągało mieszkańców całego miasta swoją atrakcyjnością”. Postawa młodych, choć skłania się ku prorozwojowej, jest graniczna; wartość tego indeksu jest też najniższa na tle pozostałych wymiarów orientacji. Z jednej strony młodzi uważają, że centrum Poznania należy ożywić, równolegle jednak Miasto powinno dążyć do tego, aby większość potrzeb związanych z kulturą, edukacją, wypoczynkiem i rekreacją można było zaspokoić możliwie jak najbliżej miejsca zamieszkania. 

Orientacja pasywno-roszczeniowa versus orientacja aktywno-przedsiębiorcza

Orientacja ta badana była przy wykorzystaniu następujących stwierdzeń: „Władze miasta za mało robią dla mieszkańców” (o. materialistyczna) oraz „Mieszkańcy Poznania za mało angażują się w sprawy miasta rozumiane jako udział w konsultacjach społecznych, wyborach do rad osiedli, lokalnych inicjatywach” (o. prorozwojowa). 

Wartość indeksu dla tego wymiaru w przypadku ludzi młodych wynosi 5,78, co wskazuje na postawę prorozwojową. Młodzi mieszkańcy Poznania są nastawieni wobec rozwoju raczej aktywnie i pro przedsiębiorczo, mniej zaś cechuje ich postawa pasywno-roszczeniowa. 

Orientacja na ekonomiczny wymiar rozwoju versus orientacja na społeczno-kulturowy wymiar rozwoju

Orientacja ta badana była przy wykorzystaniu następujących stwierdzeń: „Należy skupić się na dalszym rozwoju gospodarczym Poznania, nawet kosztem innych dziedzin życia” (o. materialistyczna) oraz „Pod względem gospodarczym Poznań jest już dobrze rozwinięty. Teraz czas na rozwój kulturalny miasta i na wspieranie społeczeństwa obywatelskiego” (o. prorozwojowa).

Wartość indeksu dla ludzi młodych wynosi 6,05 i we wszystkich grupach respondentów jest najwyższa na tle pozostałych wymiarów). Młodzi ludzie, podobnie jak pozostali respondenci, skłaniają się ku działaniom na rzecz rozwoju kulturalnego miasta i na wspieranie społeczeństwa obywatelskiego, bardziej niż stawianie jedynie na rozwój gospodarczy. 

Orientacje ludzi młodych – indeks syntetyczny 

Wartość indeksu syntetycznego wskazuje na orientację prorozwojową młodych mieszkańców Poznania. Młodzi ludzie są otwarci na nowe doświadczenia, cechuje ich gotowość do współpracy i działania na rzecz dobra wspólnego. Oczekują ożywienia centrum Poznania, jednak zależy im również na tym, aby większość potrzeb związanych z kulturą, edukacją, wypoczynkiem i rekreacją można zaspokoić blisko miejsca zamieszkania. Wyrażają wolę angażowania się w sprawy miasta, jednocześnie najsilniej skłaniają się ku działaniom na rzecz rozwoju kulturalnego miasta i na wspieranie społeczeństwa obywatelskiego. 
Oczekiwania młodych ludzi względem działań władz Miasta

Obszar: wizerunek i tożsamość
Spośród propozycji sposobów budowania wizerunku Poznania przez władze Miasta młodzi wskazali przede wszystkim na organizację dużych imprez i wydarzeń kulturalnych o zasięgu międzynarodowym (55,5% wskazań), a także na odwoływane się do tradycji wielkopolskiej, poprzez przedstawianie Poznania jako miasta gospodarnego i zaradnego (40,8%). Ponad jedną trzecią wskazań (odpowiednio 39,3% i 37,4%) uzyskało wzmocnienie wizerunku Poznania przez sport oraz odwoływanie się do otwartości i tolerancji, a jedną szóstą (16,1%) przez organizację imprez i wydarzeń upamiętniających wybitne postaci bądź wydarzenia historyczne (16,1% wskazań). Wybory młodych dotyczących sposobów budowania wizerunku i tożsamości Poznania nie różnią się od wyborów pozostałych badanych. 

Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Wizerunek i tożsamość [CATI, młodzi, N=211]
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Obszar: przestrzeń miejska
W ocenie młodych ludzi troska władz Miasta o przestrzeń miejską powinna skupiać się na budowie parkingów typu park&drive, parkingów podziemnych i tworzenia nowych miejsc parkingowych (43,1%) oraz poprzez tworzenie nowych przestrzeni miejskich do odpoczynku i rekreacji (tereny zielone, parki, place zabaw, itd., - 42,7%). Dla co trzeciej osoby młodej ważne dla kształtowania przyjaznej przestrzeni miejskiej jest wprowadzanie nowoczesnych technologii informatycznych oraz rozwiązań pozwalających m.in. sprawdzać jakość powietrza, poziom wody w rzece, poziom hałasu w mieście, przepełnienie koszy na śmieci, a także ostrzegać o utrudnieniach na drogach związanych z wypadkami, czy informować wykorzystując aplikacje mobilne i media społecznościowe o usługach, wydarzeniach miejskich (32,7%). Nowoczesne technologie, ale także budowa sieć wi-fi w całym mieście (28,7%) są wyraźnie ważniejsze dla ludzi młodych niż dla pozostałej grupy respondentów. 

Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Przestrzeń miejska [CATI, młodzi, N=211]
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Obszar: społeczeństwo obywatelskie

W ocenie młodych ludzi władze Miasta powinny działać na rzecz społeczeństwa obywatelskiego przede wszystkim poprzez wspieranie bezpłatnych dla mieszkańców, atrakcyjnych inicjatyw i wydarzeń z obszaru kultury, sportu i innych (78,2%). O ile to samo działanie jako najbardziej priorytetowe wskazywane jest również przez pozostałą część badanych (64%), o tyle jednak to ludzie młodzi zdecydowanie częściej wskazują na organizację atrakcyjnych wydarzeń. 

Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Społeczeństwo obywatelskie, cz. 1 [CATI, młodzi, N=211]
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Prawie co trzecia młoda osoba wskazała na potrzebę podejmowania przez Miasto działań na rzecz wprowadzenie rozwiązań usprawniających współpracę władz miejskich z mieszkańcami i możliwość wpływu na podejmowanie decyzji dot. polityki Miasta. Działanie polegające na inicjowaniu i wspieraniu działań na rzecz integracji lokalnych społeczności i rozwoju jednostek pomocniczych (rad osiedli) uzyskało 28,4% wskazań. 

Młodzi ludzie jako priorytetowe wskazali promocję zdrowia i bezpłatne badania profilaktyczne (63,5%). Na to rozwiązanie znacznie częściej wskazywali młodzi mieszkający z przynajmniej jednym dzieckiem uczącym się lub studiującym. Istotnym dla nich jest swoisty work-life-balance, tj. wspieranie działań ułatwiających kobietom godzenie życia rodzinnego z pracą, w tym organizację opieki dla najmniejszych dzieci i niepełnosprawnych (55,5%). 

Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Społeczeństwo obywatelskie, cz. 2 [CATI, młodzi, N=211]
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Obszar: środowisko

Według młodych ludzi priorytetowym działaniem władz Miasta w tym zakresie powinna być walka ze smogiem w celu poprawy jakości powietrza, np. poprzez udzielanie mieszkańcom dotacji na zmianę sposobu ogrzewania na źródła proekologiczne, jak ogrzewanie gazowe, elektryczne, olejowe, pompy ciepła, podłączenie do miejskiej sieci ciepłowniczej (68,2% wskazań ludzi młodych i 71,4% pozostała część badanych).

Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Środowisko, cz.1 [CATI, młodzi, N=211]
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Ludzie młodzi także wskazali, że dbałość władz Miasta o środowisko powinna także obejmować działania z zakresu transportu rowerowego, jak rozbudowa dróg rowerowych i wprowadzanie rozwiązań usprawniających ruch rowerowy w mieście (45% wskazań). Ludzie młodzi znacznie częściej niż pozostali respondenci wskazują tę kwestię. 

Więcej niż co piąta (22%) młoda osoba jest za ograniczeniem ruchu samochodowego w centrum miasta, w tym nielegalnie parkujących samochodów. 

Dbałość władz miejskich o środowisko w ocenie młodych ludzi powinna się także przejawiać poprzez rozwijanie elektromobilności rozumianej jako stosowanie pojazdów z napędem elektrycznym (np. autobusy zeroemisyjne) oraz poprzez wprowadzenie rozwiązań mających na celu poprawę czystości i estetyki przestrzeni miejskiej (49,3% wskazań). 
Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Środowisko, cz.2 [CATI, młodzi, N=211] 
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Realizacja działań związanych z likwidacją przeszkód i barier architektonicznych, by ułatwić wygodne przemieszczanie się w przestrzeni miasta jako ważna uznawane jest przez co czwartą młodą osobę, podobnie rozwijanie systemu współdzielenia pojazdów (carsharing, scootersharing, bikesharing). Systemy współdzielenia wskazywane są przez młodych ludzi znacznie częściej niż przez pozostałych respondentów.  

Obszar: innowacyjność i gospodarka

W opinii młodych ludzi władze Miasta powinny wspierać rozwój innowacyjności i gospodarki przede wszystkim poprzez działania na rzecz małego, lokalnego biznesu (51,2%) oraz wspieranie uczelni publicznych i niepublicznych w tworzeniu nowych, innowacyjnych i atrakcyjnych gospodarczo kierunków nauczania (47,1%).

Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań Miasta. Innowacyjność i gospodarka [CATI, młodzi, N=211]
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Realizacja miejskiego programu podnoszenia jakości kształcenia w szkołach podstawowych i średnich będąca przejawem działań na rzecz wspierania innowacyjności i gospodarki jest wskazywana przez 35% młodych ludzi. Mniej wskazuje na wspieranie i rozwój szkolnictwa zawodowego (19,4%). 
Obszar: partycypacja i wspólnotowość

W ocenie ponad połowy (51,7%) ludzi młodych działaniem priorytetowym władz Miasta w obszarze partycypacji i wspólnotowości winno być wprowadzanie w pracy administracji publicznej nowych rozwiązań zapewniających lepszy kontakt z mieszkańcami (np. otwarte dane, e-usługi). Więcej niż jedna trzecia młodych ludzi popiera wspieranie działań na rzecz zwiększenia bezpieczeństwa publicznego w przestrzeni miejskiej oraz działania mające na celu ochronę instytucjonalną osób starszych. 
Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Partycypacja i wspólnotowość [CATI, młodzi, N=211]
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Obszar: kultura

W ocenie ponad połowy (51,7%) młodych ludzi władze Miasta przede wszystkim powinny dążyć do zwiększania możliwości współuczestnictwa/ współtworzenia kultury w mieście. 43,1% wskazań uzyskało wspieranie i rozwój edukacji kulturowej.
Wykres. Oczekiwania młodych ludzi wobec działań miejskich. Kultura [CATI, młodzi, N=211]

[image: image20.png]11.Ktore zadanie z punktu widzenia P. potrzeb powinno by¢ potraktowane
przez wtadze miasta priorytetowo:

Zwiekszenie mozliwosci wspoluczestnictwa/ 42,2%
wspoltworzenia kultury w miescie 51,7%
Wspieranie i rozwoj edukacji kulturowejrozumianej 32,04
jako wspélpracainstytujikultury z placowkami e
oY ! 43,1%
oéwiatowymi
Zwiekszenie dostepnosci lokalizacyjnej (wydarzenia L1
bled mijsca zamieszkania) inansovss (nizsza cena _ %
biletow) wydarzen kulturalnych 31,8%

Szerszainformacja o ofercie kulturalnej, dostepna dia
roznych grup odbiorcow (specjalna stronainternetovra, 32,0%

ulotki, plakaty dostepne w roznych miejscach 28,4%
publicznych)

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0%

W Pozostalipow. 29 lat  m Mlodzi18-29 lat




Prawie co trzecia młoda osoba wskazywała na potrzebę zwiększenia dostępności lokalizacyjnej (wydarzenia bliżej miejsca zamieszkania) i finansowej (niższa cena biletów) wydarzeń kulturalnych (31,8%). 
Wybory do rad osiedli
Ponad jedna czwarta (27%) młodych ludzi posiada wiedzę o zbliżających się wyborach do rad osiedli. Prawie 60% młodych ludzi deklaruje gotowość udziału w przyszłorocznych wyborach, z tym, że znacznie częściej takie deklaracje składają młodzi mieszkający w Poznaniu od urodzenia (w przeciwieństwie do młodych przebywających w mieście krócej niż 5 lat). 
Wykres. Wiedza o wyborach do rad osiedli. [CATI, młodzi, N=211]
[image: image1.png]Pte¢

Kobieta

Meiczyzna o

49%




Wykres 1. Deklaracje o udziale w wyborach do rad osiedli. [CATI, młodzi, N=211]
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Najważniejsze wnioski z badań ankietowych młodych ludzi
Ocena wymiarów funkcjonowania Poznania 

· Ludzie młodzi najwyżej oceniają możliwość wypoczynku i rekreacji w mieście rozumianą jako dostępność parków, placów zabaw, obiektów sportowych, terenów zielonych oraz jakość oferty kulturalnej. 

· Młodzi w Poznaniu czują się bezpieczniej niż osoby starsze.

· Osoby młode pozytywniej niż pozostali badani oceniają porządek przestrzenny w mieście, natomiast niżej transport zbiorowy. 

· Przyjazność przestrzeni publicznej Poznania dla osób z niepełnosprawnościami, dla matek z wózkami dziecięcymi, seniorów, jak i możliwość wpływania mieszkańców na ważne dla miasta decyzje uzyskała wyższe oceny wśród ludzi młodych.

· W opinii młodych ludzi władze Miasta powinny podejmować działania by przestrzeń miejska była atrakcyjna i przyjazna, pozbawiona przeszkód i barier architektonicznych.

Orientacje młodych ludzi
Wśród ludzi młodych mieszkających w Poznaniu przeważają orientacje prorozwojowe. Młodzi są otwarci na nowe doświadczenia, cechuje ich gotowość do współpracy i działania na rzecz dobra wspólnego. Oczekują ożywienia centrum Poznania, jednak zależy im również na tym, aby większość potrzeb związanych z kulturą, edukacją, wypoczynkiem i rekreacją można zaspokoić blisko miejsca zamieszkania. Wyrażają wolę angażowania się w sprawy miasta, jednocześnie najsilniej skłaniają się ku działaniom na rzecz rozwoju kulturalnego miasta i na wspieranie społeczeństwa obywatelskiego.

Oczekiwania młodych ludzi wobec działań władz Miasta
Wizerunek: Młodzi ludzie wskazali przede wszystkim na organizację dużych imprez i wydarzeń kulturalnych o zasięgu międzynarodowym oraz na odwoływane się do tradycji wielkopolskiej, poprzez przedstawianie Poznania jako miasta gospodarnego i zaradnego. Przestrzeń: W ocenie młodych ludzi troska władz Miasta o przestrzeń miejską powinna przede wszystkim skupiać się na budowie parkingów typu park&drive, parkingów podziemnych i tworzeniu nowych miejsc parkingowych oraz nowych przestrzeni miejskich do odpoczynku i rekreacji. Bardziej niż dla pozostałych respondentów ważne są dla nich także nowoczesne technologie i budowa sieci wi-fi w całym mieście.
Społeczeństwo obywatelskie: W ocenie młodych ludzi władze Miasta powinny działać na rzecz społeczeństwa obywatelskiego przede wszystkim poprzez wspieranie bezpłatnych dla mieszkańców, atrakcyjnych inicjatyw i wydarzeń z obszaru kultury, sportu i innych. Jako priorytetowe w tym obszarze wskazywali również na promocję zdrowia i bezpłatne badania profilaktyczne.

Środowisko: Według młodych ludzi priorytetowym działaniem władz Miasta w tym zakresie powinna być walka ze smogiem w celu poprawy jakości powietrza oraz powiązanie z polityką transportu rowerowego polegającą na rozbudowie dróg rowerowych i wprowadzaniu rozwiązań usprawniających ruch rowerowy w mieście. 

Innowacyjność i gospodarka: W opinii młodych ludzi władze Miasta powinny wspierać rozwój innowacyjności i gospodarki przede wszystkim poprzez działania na rzecz małego, lokalnego biznesu oraz wspierać szkoły wyższe w tworzeniu nowych, innowacyjnych i atrakcyjnych gospodarczo kierunków nauczania.

Partycypacja i wspólnotowość: W ocenie młodych ludzi działaniem priorytetowym władz Miasta w obszarze partycypacji i wspólnotowości winno być wprowadzanie w administracji publicznej nowych rozwiązań zapewniających lepszy kontakt z mieszkańcami (np. otwarte dane, e-usługi).

Kultura: W działaniach na rzecz kultury, w ocenie młodych ludzi, władze Miasta przede wszystkim powinny dążyć do zwiększania możliwości współuczestnictwa/ współtworzenia jej w mieście oraz wspierać rozwój edukacji kulturowej rozumianej jako współpraca instytucji kultury z placówkami oświatowymi.

MŁODZI LUDZIE W BADANIACH JAKOŚCIOWYCH
Badanie odbyło się w sierpniu 2018 r. i zostało zrealizowane metodą jakościową przy wykorzystaniu techniki zogniskowanych wywiadów grupowych (FGI). Każdy ze Zogniskowanych Wywiadów Grupowych był prowadzony przez moderatora według zestandaryzowanego (takiego samego) scenariusza. Przeprowadzono trzy wywiady grupowe z młodzieżą dobraną według ustalonych kryteriów. W każdym z wywiadów grupowych uczestniczyło 8 młodych ludzi.

W badaniu brała udział młodzież w wieku 15- 29 lat. Została ona podzielona na grupy według kryterium wieku:

1. grupa: młodzież w wieku 15-17 lat,
2. grupa: młodzież w wieku 18-24 lata,
3. grupa: młodzież w wieku 25-29 lat.

Ponadto, w odniesieniu do grupy wiekowej 15-17 lat, zastosowano kryterium płci oraz odległości miejsca zamieszkania od centrum miasta (blisko vs. daleko). W odniesieniu do młodzieży starszej, w wieku 18-29 lat, zastosowano również kryterium płci oraz fakt zamieszkiwania z rodzicami vs. zamieszkiwania samodzielnego (indywidualnie lub we wspólnym mieszkaniu z rówieśnikami) oraz kryterium mówiące rozłącznie o pracy zarobkowej lub uczeniu się (tylko uczy się, tylko pracuje) vs. łączeniu pracy i nauki (pracuje zarobkowo i uczy się, studiuje).

Celem badania jakościowego było uzyskanie pogłębionych odpowiedzi na następujące pytania:

· Dlaczego dużą część młodych ludzi charakteryzuje brak aktywności „miejskiej”, pomimo deklarowanej chęci włączenia się w życie miasta?

· Jakie oczekiwania mają młodzi ludzie w zakresie rozwoju osobistego, tworzenia i rozwijania działalności gospodarczej?

· Jakiej atrakcyjnej przestrzeni miejskiej oczekują młodzi ludzie (na jakie cele, na jakich zasadach?)

· Jakie oczekiwania mają młodzi co do kanałów i sposobów komunikowania się w relacjach urząd – młodzi ludzie?

Aktywność miejska młodych ludzi

Cytaty:

„To jest frajda, że można się dzielić z innymi ludźmi czymś, co samemu się lubi i dzielić przyjemność z doświadczaniem tych rzeczy z innymi ludźmi”

„Ludzie się boją, że coś zrobią i nikt nie przyjdzie, często nie wiedzą jak coś zorganizować”

„Przyłączyłabym się, jeżeli nie musiałabym być głównym organizatorem i mogłabym poświęcić tyle czasu ile aktualnie mam do spożytkowania. Organizator musi się jednak poświęcić od a do z takiemu wydarzeniu, a ja jako pomocnik chciałabym powiedzieć, że tego dnia mogę np. 2 godziny, a jutro nie mogę wcale”.

Młodzi ludzie działanie na rzecz szerszej społeczności lub też konkretnych osób kojarzą z  działalnością charytatywną, bezinteresowną pomocą grupie osób lub konkretnej osobie,  pracą bez wynagrodzenia, działaniem, które sprawia przyjemność i daje radość, potrzebą robienia rzeczy ocenianych jako dobre, rozwojem osobistym.

Wypowiedzi tej części młodych osób, która deklarowała, że uczestniczyła lub uczestniczy w działaniach na rzecz innych wskazywały na następujące czynniki sprawcze podejmowania takiej działalności:

· Osobowość bardziej wewnątrzsterowna.

Podejmowanie działań na rzecz innych komunikowały często osoby, które podczas badań wskazywały, że podejmują różnego typu działania nie oglądając się na innych. Osoby takie przyłączały się do różnych działań prospołecznych indywidualnie ze względu na własne przekonania, potrzeby, zainteresowania. Osoby takie słabiej komunikowały potrzebę bezpieczeństwa związanego z uczestnictwem w nowej grupie społecznej, czy też ze znalezieniem się w nowej sytuacji.

· Sytuacja społeczna.

Część spośród osób deklarujących uczestnictwo w działaniach na rzecz innych wskazywała, że wzięła udział w takich przedsięwzięciach, gdyż cała grupa ich znajomych (grupa rówieśnicza) również takie działania podjęła i zgłosili się oni razem do pomocy przy różnego typu działaniach. Podczas badań była wskazywana również sytuacja, gdy znajomy już zaangażował się w jakieś działanie i „wciągnął” w nie inną osobę. W każdej z powyższych sytuacji współuczestnictwo w działaniach prospołecznych wiązało się z poczuciem bezpieczeństwa społecznego (nie jestem tutaj sam).

· Korzyści wynikające z uczestnictwa w działaniach na rzecz innych.

Badani młodzi wskazywali na różnorodny charakter takich korzyści. Mogą być one bardziej „konkretne”, jak np. poprawa oceny ze sprawowania w szkole lub nabycie umiejętności i/lub wiedzy w jakimś zakresie (np. organizowania wydarzeń, współpracy z instytucjami), jak i bardziej psychologiczne, jak np. satysfakcja z pomocy komuś, możliwość zaprezentowania swoich dokonań, pasji.

Badanie pokazało, że aby młodzi ludzie zaangażowali się w działania prospołeczne musi być spełnione przynajmniej jeden z dwóch warunków:

· osoba angażująca się w jakieś działanie „pro bono” powinna cechować się osobowością wewnątrzsterowną,

· powinna mieć zaspokojoną potrzebę bezpieczeństwa społecznego (przyłączyć się z osobą lub osobami, które już zna) oraz musi zauważać jakieś korzyści dla siebie wynikające z przyłączenia się do omawianych działań.

Młodzi ludzie wskazywali na następujące przeszkody, które hamują ich uczestnictwo w działaniach pro społecznych:

· brak informacji o tego typu działaniach i możliwościach włączenia się,
· tematyka, adresat lub cel danego działania nie jest interesujący dla młodej osoby,
· brak czasu, który można przeznaczyć na tego typu działania,
· lęk przed zaangażowaniem się „w pojedynkę”, bez towarzystwa osób znajomych, lęk przed „wyjściem” z własną inicjatywą z obawy, że może to naruszyć wizerunek osoby (lęk przed ośmieszeniem),
· brak wiedzy, jak się zabrać za organizowanie wydarzenia „pro bono”, jak je zorganizować, z kim współpracować, kto może pomóc, w jaki sposób,
· niechęć do brania odpowiedzialności za całość inicjatywy,
· zła organizacja, chaos podczas prac przygotowawczych i realizacji danej inicjatywy, brak jasno sprecyzowanych zadań dla poszczególnych osób, to elementy zniechęcające do uczestnictwa w działaniach „pro bono”,
· brak pewności sukcesu danego przedsięwzięcia, lęk przed porażką.

· mało konkretnie sformułowany cel i adresat działań (np. zniechęcające jest określenie celu typu: „Zbieramy pieniądze na chore dzieci”), zła lokalizacja. Im lepsza jest lokalizacja wydarzenia (centrum Poznania) tym większe są szanse, że odniesie ono satysfakcjonujący efekt,
· nieodpowiadające danej osobie relacje pomiędzy osobami organizującymi wydarzenie,
· brak wsparcia ze strony Miasta. Tu wskazywano na wsparcie materialne w postaci dofinansowania omawianych działań, udostępniania przestrzeni, pomieszczeń, infrastruktury miejskiej, ale także pomoc w sprawach organizacyjnych, w pozyskiwaniu pomocy innych instytucji.

Badanie pokazało, że część młodych ludzi zaangażowałaby się działania na rzecz innych, w życie miasta, ale bez naruszania „własnej strefy komfortu”, bez naruszania potrzeby bezpieczeństwa. Tak bezpieczeństwa w wymiarze społecznym (funkcjonowanie w gronie znanych sobie osób), jak i bezpieczeństwa związanego z sukcesem, a w konsekwencji z własnym wizerunkiem (lęk przed niesatysfakcjonującym efektem działań, w które się zaangażuje, lęk przed tym, że zostanę oszukany). 

W postawach młodych ludzi pojawiają się także paradoksy: z jednej strony oczekiwanie na dobrą, precyzyjną organizację, z czytelnym podziałem obowiązków, z drugiej natomiast obawa przed odpowiedzialnością i oczekiwanie, że inne osoby współpracujące ze mną zaakceptują, że moje ograniczenia mają charakter dynamiczny, zmieniają się, co może wpłynąć na poziom mojego zaangażowania w projekt. Lęk przed wchodzeniem samemu w nowe relacje społeczne i oczekiwanie, że poznam nowe osoby np. podzielające moje zainteresowania
. 
Elementy, które sprzyjają uczestnictwu młodych ludzi w inicjatywach na rzecz innych osób to:

· dostępna informacja o działaniach „pro bono” podejmowanych aktualnie w mieście. Informacja taka powinna zawierać jasno i konkretnie sprecyzowany cel działań, ich adresata, możliwości zaangażowania się, 

· tematyka, zakres danej inicjatywy spójny z zainteresowaniami młodego człowieka, pozwalający dzielić swoje pasje z innymi i pogłębiać. Młodzi ludzie wskazywali, że dodatkowym motywatorem jest połączenie w jedno działań związanych z zainteresowaniami i działań o charakterze charytatywnym (np. mecz piłki nożnej, z którego dochód przeznaczony jest na rehabilitację konkretnej osoby),
· inicjatywa o charakterze charytatywnym, w której adresat, jak i cel są zweryfikowane, aby uniknąć nadużyć,
· czytelny proces organizacyjny określonej inicjatywy prowadzony głównie w weekendy. Obowiązki poszczególnych współorganizatorów są tak podzielone, aby jedna osoba nie była zbyt obciążona czasowo ich wykonywaniem,
· współudział w inicjatywie na rzecz społeczności nie wiąże się z odpowiedzialnością za całość przedsięwzięcia,
· wydarzenie jest zlokalizowane w atrakcyjnym miejscu, które sprzyja uzyskaniu zamierzonych efektów (najlepiej centrum miasta),
· poziom relacji interpersonalnych odpowiada oczekiwaniom młodych ludzi (akceptacja, przyjazna atmosfera, zrozumienie),
· wydarzenie przynosi korzyści osobom zaangażowanym w organizację (np. satysfakcja, miło spędzony czas, prezentacja własnych zainteresowań, zdobycie nowej wiedzy, umiejętności, kompetencji),
· możliwość uzyskania zniżek na biletowane wydarzenia kulturalne oraz usługi miejskie, których organizatorem jest Miasto, 

· jako współorganizatorzy wydarzenia mogą występować nieformalne grupy znajomych/przyjaciół, którzy pracują razem. Istotnym dla badanych było, aby mieli zapewnienie, iż gdy przystąpią do jakiejś inicjatywy razem, to nie zostaną przydzieleni do różnych prac, ale że będą nadal działać razem (np. razem przygotowują zaproszenia na wydarzenie).

Oczekiwania młodych ludzi wobec działań władz Miasta, które mogłyby zachęcić młodych ludzi do angażowania się życie miasta to:
· informowanie o podejmowanych w Poznaniu działaniach „pro bono” i możliwościach włączenia się w nie. Informacja taka powinna być łatwo osiągalna, a jej uzyskanie nie może wiązać się z dużą aktywnością młodych ludzi (powinna „sama wychodzić do nich”). Powinna ona zawierać informacje o rodzaju działania, jego celu, adresacie działań, rodzajach możliwego włączenia się do prac organizacyjnych,
· informowanie mieszkańców o wydarzeniu za pomocą środków dostępnych władzom Miasta (np. w tramwajach i autobusach),
· zachęcanie organizatorów wydarzeń, aby zaproszenia do współorganizowania wydarzeń kierowali nie tylko do pojedynczych osób, ale także do grup znajomych, przyjaciół,
· dofinansowywanie wydarzeń organizowanych przez młodych ludzi. Wskazywano, że dofinansowanie takie nie powinno wiązać się z pokonaniem skomplikowanej ścieżki biurokratycznej i nie powinno być obwarowane zbyt wymagającymi kryteriami przyznawania,
· udostępnianie miejsc lokali, sprzętu niezbędnych do zorganizowania wydarzenia,
· utworzenie systemu zachęt dodatkowych dla młodych ludzi angażujących się w działania na rzecz miasta, np.: okresowe zniżki na wydarzenia kulturalne organizowane lub współorganizowane przez Miasto, zniżki na usługi miejskie,
· utworzenie miejsca w Urzędzie Miasta, w którym młoda osoba, która ma pomysł na działanie na rzecz szerszej społeczności lub grupy osób mogłaby otrzymać informację jak to zorganizować oraz pomoc w organizacji takiej inicjatywy.
Rozwój osobisty, tworzenie i rozwijanie własnej działalności gospodarczej

Rozwój osobisty

Cytaty:

„Rozwój osobisty to móc rozwijać swoje zainteresowania i mieć możliwość tego”, „Rozwój osobisty to zdobywanie nowych umiejętności i nowej wiedzy i pogłębianie tych, które już posiadam”.

Młodzi ludzie w sposób różnorodny definiuje rozwój osobisty. Można wyróżnić następujące sposoby rozumienia tego pojęcia:

· realizowanie swoich marzeń i pasji,

· kształcenie się, zdobywanie wiedzy i umiejętności praktycznych,

· zdobywanie kompetencji, które pomija system kształcenia, ale przydatnych w życiu, np. kompetencje w zakresie komunikacji interpersonalnej,

· poszerzanie horyzontów, świadomości zjawisk.

Część młodych osób łączy powyższe elementy wskazując, że dla nich rozwój osobisty to np.: realizacja swoich marzeń, pasji oraz kształcenie się i zdobywanie nowej wiedzy i umiejętności. Część uczestników badań definiowała rozwój osobisty w sposób jednowymiarowy, np. tylko jako realizowanie swoich pasji i marzeń lub tylko kształcenie się i zdobywanie nowej wiedzy i umiejętności (w sferze dotyczącej pracy zawodowej). Dla młodych ludzi celami rozwoju osobistego są:

· umacnianie swojej pozycji na rynku pracy,

· bycie osobą szczęśliwą,

· pełniejsze poznawanie świata.

Oczekiwania młodych ludzi związane z rozwojem osobistym, dotyczącym sfery zawodowej są związane z potwierdzeniem podjętych decyzji o wyborze ścieżki zawodowej, wskazaniem najbardziej adekwatnych dla nich ścieżek zawodowych, pomocą w zdobywaniu nowej wiedzy i kompetencji związanych z funkcjonowaniem na rynku pracy.

Młodzi ludzie oczekują, że władze Miasta mogłyby im pomóc w rozwoju osobistym za pomocą takich działań jak:

· pomoc w ukierunkowaniu co do wyboru zawodu, ścieżki zawodowej, aby elementy te były zgodne z predyspozycjami danej osoby, a zarazem aby dawały szanse sukcesu na rynku pracy, 

· warsztaty ukierunkowujące młodych ludzi, którzy właśnie ukończyli studia, co do dalszej drogi zawodowej,
· pokazywanie młodym ludziom, jakie zawody, prace, działalności mają przyszłość, i jakie wykształcenie, kwalifikacje są do tego potrzebne. Wskazywano tutaj, że na stronach internetowych wyższych uczelni informacje dotyczące tego, co można robić po ukończeniu określonego kierunku studiów są mało konkretne, zbyt ogólne, niewiele mówiące,
· zachęcanie uczelni do otwierania kierunków studiów, które są pożądane i które stwarzają jej szanse na rynku pracy oraz do działań, których celem jest pogłębianie wiedzy i umiejętności osób, które już ukończyły studia,
· organizacja wydarzeń, których celem byłoby dzielenie się wiedzą pomiędzy osobami zainteresowanymi daną dziedziną (np. programowaniem komputerowym, konwersacjami językowymi itp.), a także warsztatów uczących i poszerzających kompetencje pomijane w formalnym procesie edukacji (np. warsztaty kreatywnego myślenia, warsztaty rozwijające kompetencje interpersonalne, warsztaty jak szukać pracy) oraz staży dla młodych ludzi przy projektach realizowanych przez władze Miasta, 

· pomoc w organizowaniu staży w firmach z jednoczesnym nadzorem ze strony władz Miasta, aby staże zapewniały wiedzę i umiejętności merytoryczne,
· pomoc dla młodych ludzi, którzy zakładają własną działalność gospodarczą,
· organizacja staży u rzemieślników (np. szewc, złotnik, cukiernik), aby młodzi ludzie  poszerzyli swoją wiedzę i umiejętności, rozwinęli i poszerzyli swoje zainteresowania,
· udostępnianie przestrzeni i infrastruktury dla rozwijania zainteresowań młodych ludzi oraz wspieranie ich w informowaniu mieszkańców Poznania o wydarzeniach w takich przestrzeniach organizowanych, np. miejsce łączące osoby zainteresowane tworzeniem muzyki oraz młodzież tworzącą sztukę wizualną (obrazy, rysunki, rzeźby itp.), w którym mogą oni się spotykać, wspólnie tworzyć oraz organizować koncerty, wystawy dla wszystkich mieszkańców,
· informowanie o wszelkich działaniach dostępnych na terenie Poznania związanych z rozwojem osobistym. Wskazywano, że jedną z barier związaną z uczestnictwem w działaniach samorozwojowych jest brak informacji o nich. Efektywne informowanie młodzieży o tego typu działaniach, wydarzeniach – organizowanych przez różne podmioty, nie tylko Urząd Miasta i jego jednostki, byłaby pomocna dla osób, która chce podejmować działania samorozwojowe.

Własna działalność gospodarcza

Cytat:

„Chciałbym mieć własną działalność gospodarczą, dlatego, że samemu ukierunkowuję swoje działania, zarządzam samemu swoimi działaniami. Nikt mi odgórnie nie mówi, co mam robić i nie jestem od nikogo zależny”.
Młodzi ludzie komunikowali następujące postawy wobec prowadzenia własnej działalności gospodarczej:

· chciałbym/chciałabym, zaraz po okresie nauki prowadzić własną działalność gospodarczą,
· chciałbym/chciałabym prowadzić własną działalność gospodarczą, ale do tego jest potrzebne doświadczenie, więc chcę ją podjąć, ale w okresie późniejszym, po tym, jak zdobędę doświadczenie zawodowe pracując gdzieś jako pracownik,
· nie myślę o prowadzeniu własnej działalności gospodarczej – postawa ta była najsłabiej reprezentowana wśród badanych.

Młodzi ludzie własną działalność gospodarczą wiążą z niezależnością od innych osób, poczuciem wolności, możliwością realizowania swoich pomysłów, pracy w dziedzinie, z którą się utożsamiają i możliwością sposobu pracy według własnych zasad. 
Oczekiwania młodych ludzi dotyczące form wsparcia w zakładaniu i prowadzeniu własnej działalności gospodarczej sformułowane zostały następująco:

· dostarczanie informacji jak założyć własną działalność gospodarczą, co trzeba zrobić, jakich formalności dopełnić i gdzie,
· organizowanie szkoleń dotyczących zarządzania finansami, zarządzania zasobami ludzkimi, organizacją pracy,
· udostępnianie lokali/ miejsc na prowadzenie własnej działalności gospodarczej (bezpłatnie lub na preferencyjnych warunkach finansowych),
· organizowanie „Inkubatorów przedsiębiorczości” dla młodych ludzi,
· doradztwo w kwestiach prawnych i podatkowych dla osób, które rozpoczęły działalność gospodarczą (taka usługa powinna być dostępna dla danej osoby przez dłuższy czas) – punkt konsultacyjno-doradczy,
· kompleksowa pomoc w przełożeniu pomysłu działalności gospodarczej, np. miejsce, w którym młody człowiek uzyska wiedzę i pomoc w zorganizowaniu takiej działalności, pozyskaniu finansów (np. kredytu w banku),
· dofinansowanie „na start” młodych ludzi, którzy chcą rozpocząć własną działalność gospodarczą,
· organizacja szkoleń z zakresu wiedzy niezbędnej do prowadzenia własnej firmy, w tym szkoleń nt. zmieniających się przepisów,
· organizacja warsztatów i szkoleń uczących i poszerzających kompetencje pomijane w formalnym procesie edukacji (np. warsztaty kreatywnego myślenia, warsztaty rozwijające kompetencje interpersonalne),
· system dofinansowywania różnych form dokształcania się młodych ludzi w zakresie niezbędnym do prowadzenia własnej działalności, jak szkolenia z zakresu np. podatków, przepisów prawnych, pozyskiwania funduszy unijnych, dotyczące specyfiki danej działalności gospodarczej np. kurs masażu metodą X. Nie oczekiwano tutaj 100% dofinansowania, ale częściowego, np. 30% kosztów,
· efektywne informowanie młodych ludzi o szkoleniach i warsztatach wspierających zakładanie i prowadzenie własnej działalności gospodarczej,
· działania mające na celu tworzenie wizerunku Urzędu Miasta jako instytucji, która pomaga i wspiera młodych ludzi w zakładaniu i prowadzeniu własnej działalności gospodarczej,
Atrakcyjna dla młodych ludzi przestrzeń miejska

Cytaty:

„Jak jest ładnie wokół mnie to się lepiej czuję. Jak się mieszka w ładnym mieszkaniu, czystym, pachnącym, to człowiek się lepiej czuje (…) – dokładnie tak samo jest z miastem”, „Przyjemniej się idzie ulicami gdzie kamienice są odremontowane. Niektóre mają naprawdę fajne zdobienia (…)”, „Dzięki rzeźbom miasto zyskuje unikatowy charakter”, „Więcej zieleni, bo jest mało, żeby przestrzeń miasta była bardziej zielona”.

Dla młodych ludzi atrakcyjna przestrzeń miejska daje komfort przebywania w niej zarówno w aspekcie codziennego życia, jak i spędzania czasu wolnego, buduje pozytywny wizerunek miasta, a więc i jego mieszkańców, w oczach osób spoza Poznania. Dlatego też Poznań powinien być miastem czystym, z zadbanymi budynkami, uporządkowanym krajobrazie architektonicznym, własnym, indywidualnym charakterze estetycznym, dużą ilością zadbanej zieleni, infrastrukturą umożliwiającą rozwój i ekspresję różnorodnych zainteresowań oraz różnorodne sposoby spędzania wolnego czasu i wypoczynku.

Dla młodych ludzi ważna jest kwestia czystości jako cechy generującej poczucie komfortu z przebywania w przestrzeni miejskiej, głównie w aspekcie czystości traktów, po których poruszają się piesi oraz miejsc przylegających do nich. W opinii młodych ludzi w Poznaniu powinno być więcej koszy na śmieci i powinny one zostać gęściej niż obecnie rozmieszczone oraz powinien zwiększyć się poziom czystości ulic i chodników. Oczekują także na odpowiednie reagowanie ze strony służb porządkowych na zanieczyszczanie przestrzeni publicznej przez czworonogi. Ważne są dla nich także działania mobilizujące właścicieli zaniedbanych budynków do prac remontowych, szczególnie w centrum miasta, które w opinii młodych ludzi jest wizytówką Poznania wobec osób przyjezdnych. Dla młodych ludzi ważny jest uporządkowany krajobraz architektoniczny. W tym celu oczekują od władz Miasta m.in. uporządkowania reklam w przestrzeni miejskiej i instalacji elementów artystycznych na obszarze całego miasta. Wskazywali także na fakt, że sztuka wizualna obecna i widoczna w przestrzeni miejskiej pozwala kompensować niedostatki krajobrazu architektonicznego.

Dla młodych ludzi ważna jest także obecność zadbanej zieleni w przestrzeni miejskiej: duże przestrzenie zapełnione zielenią (parki, brzeg Warty, przestrzenie nad zbiornikami wodnymi) oraz zieleń na ulicach, chodnikach, na rondach, przy ciągach komunikacyjnych – czyli w przestrzeni codziennej aktywności i przemieszczania się mieszkańców. Większe tereny zieleni powinny także umożliwiać różnorodne formy aktywności w jednym miejscu, jak np. spacer, jazdę rowerami, wspólne grillowanie, słuchanie muzyki. 

Miasto atrakcyjne dla młodych ludzi powinno dawać im różnorodne możliwości spędzania czasu wolnego i sprzyjać życiu społecznemu, ułatwiać nawiązywanie i kultywowanie więzi społecznych, głównie z rówieśnikami a przestrzeń miejska dedykowana spędzaniu czasu wolnego powinna zapewniać młodym ludziom swobodę. Według młodych ludzi przestrzeń dedykowana rozwojowi i ekspresji zainteresowań powinna:

· być dostępna dla wszystkich zainteresowanych danym typem działalności (wstęp jest bezpłatny i nie ograniczany),

· być wygodna, a więc zaopatrzona w wygodne miejsca do siedzenia, które można przenosić aby tworzyć za pomocą nich mniejsze „całości”, np. wygodne fotele, kanapy, leżaki, ławki, hamaki,

· dostępna cały rok, bez względu na pogodę, a więc zamknięte pomieszczenia  zaopatrzone w infrastrukturę niezbędną do prowadzenia określonej działalności, zawsze jest to podłączenie do energii elektrycznej, instalacji sanitarnej i grzewczej,

· przestrzenią, w której dozwolone są zachowania pożądane przez młodych. A więc miejsce bez zakazów lub z minimalną ich liczbą, aby osoby korzystające z takiej przestrzeni mogły czuć się swobodnie,
· znajdować się najlepiej w Śródmieściu.

Dla młodych ludzi atrakcyjna przestrzeń umożliwiająca odpoczynek, a zarazem sprzyjająca nawiązywaniu relacji oraz ich kultywowaniu to miejsce:

· znajdujące się na terenie zieleni, np. park, najlepiej z dostępem do zbiornika wodnego (jezioro, przestrzeń nada Wartą) i wydzielonym miejscem na występy artystów amatorów, dostępny dla wszystkich (wstęp jest bezpłatny i nie ograniczany),

· z własnym, unikatowym klimatem który tworzy „mała architektura”, niebanalne oświetlenie, obecność sztuki i muzyki,
· pozwalające wygodnie spędzać czas, a więc jest zaopatrzona w wygodne miejsca do siedzenia, które można przenosić, aby tworzyć za pomocą nich mniejsze „całości”, np. wygodne fotele, kanapy, leżaki, ławki, hamaki, posiada oświetlenie, dostęp do instalacji sanitarnej, elementy chroniące użytkowników przed deszczem i wiatrem, punkty ładowania urządzeń mobilnych, kosze na śmieci, możliwość zakupu napojów oraz pożywienia (na terenie terenu zielonego, parku lub w jego bezpośrednim sąsiedztwie), dostęp wi-fi,
· umożliwiające różnorodną aktywność lub miejsce, w sąsiedztwie którego znajdują się inne obiekty umożliwiające różnorodny sposób spędzania czasu wolnego (np. park, w sąsiedztwie którego znajduje się wiele pubów, klubów tanecznych, boisk, itp.),
· miejsce, w którym odbywają się co jakiś czas imprezy, eventy umożliwiające inny sposób spędzenia czasu w takiej przestrzeni (koncert muzyki „na żywo”, „pchli targ”, warsztaty taneczne itp.),

· miejsce, w której dozwolone są zachowania pożądane przez młodzież (np. słuchanie muzyki, leżenie na trawniku, spożywanie napojów alkoholowych itp.), a więc miejsce bez zakazów lub z minimalną ich liczbą, aby osoby korzystające z takiej przestrzeni mogły czuć się swobodnie,

· miejsce dające młodym poczucie bezpieczeństwa, oświetlone i monitorowane przez służby porządkowe,

· miejsce, w które łatwo jest dojechać transportem publicznym.
Młodzi ludzie często wskazywali na brzeg rzeki Warty, jako potencjalnie atrakcyjne dla niej miejsce spędzania czasu wolnego. Według nich na atrakcyjność tej przestrzeni wpływa:
· brzeg rzeki oraz istniejące tam obiekty tworzące spójną całość wizualną i funkcjonalną, mające własny klimat, z zadbaną zielenią, codzienną ofertą muzyczną, 
· funkcjonowanie wielu punktów gastronomicznych dostępnych cały rok, 
· dostępność na nabrzeżu infrastruktury umożliwiającej różne sposoby spędzania czasu wolnego np. miejsce na ognisko, boiska do różnych gier, miejsca do gry w ping-ponga, plaża, a także infrastruktury socjalnej, jak kosze na śmieci, oświetlenie, toalety, leżaki, hamaki, a także dostęp do wody z nabrzeża.
Tabela. Propozycje miejsc do spędzania wolnego, przedstawione przez młodych ludzi:

	Lp.
	Opis rozwiązania
	Umiejscowienie oraz niezbędna infrastruktura

	1. 1.
	Park w pobliżu osiedli mieszkaniowych z ławkami, drogą rowerową, boiskami do piłki nożnej i np. koszykówki. Możliwość spaceru, spotkań ze znajomymi, wyjścia z psem na spacer. Wejście bezpłatne. Park co jakiś czas kontrolowany przez służby porządkowe.
	W pobliżu osiedli mieszkaniowych (np. Rataje, pod Drogą Katowicką w kierunku Ronda Rataje)

· ławki,

· oświetlenie,

· kosze na śmieci,

· bar (foodtruck)

	2. 2.
	W parkach i w okolicach jezior możliwość posłuchania muzyki „na żywo”, pogrania samemu (np. na sprzęcie DJ-skim). Możliwość zakupu szerokiej gamy alkoholi, w tym piw rzemieślniczych jak i „soft” drinków oraz jedzenia.

Odbywają się tam warsztaty, „pchli targ”.

Wstęp wolny.

Miejsce przyjazne zwierzętom i dzieciom.

Czynne do późnych godzin wieczornych.
	Parki (np. Sołacki, Wodziczki), ale również okolice jezior.

· ławki i wygodniejsze miejsca do siedzenia, jak pufy, fotele, hamaki.

· klimatyczne oświetlenie

· atrakcje tj.: Frisby, piłki, „chillspace”

· bar

· miejsce na ognisko

·  Wi-Fi.

	3. 3.
	Miejsce gdzie jest dużo różnych atrakcji, aby osoby o różnych zainteresowaniach i z różnych subkultur mogły razem spędzić czas w tym samym miejscu.

Dostępne we wszystkie dni tygodnia i o każdej porze.

Bezpłatny wstęp.
	W spokojnym miejscu na obrzeżach miasta. Łatwy, bezpośredni dojazd transportem publicznym.

· boiska do różnych gier

· Wi-Fi

· leżaki, hamaki i inne wygodne miejsca do siedzenia

· muzyka w tle

· lokale z napojami /alkoholami

· budki z jedzeniem

· osobna strefa dla palących

· kosze na śmieci.

	4. 4.
	Wyznaczony i ogrodzony teren nad Wartą, gdzie można by było spędzić czas w szerszym gronie znajomych przy grillu.

Każdy powinien być bezpieczny w tym miejscu.
	Nad Wartą

· ławki

· oświetlenie

· miejsce do grillowania

· ogrodzenie

	5. 5.
	Miejsce – pomieszczenie, w którym osoby tworzące różne gatunki sztuki (np. muzyka, malarstwo, fotografia itp.) mogłyby prezentować się publiczności.

Miejsce dostępne dla wszystkich.

Wstęp wolny.

Osoby grające lub wystawiające także za darmo – brak opłat za udostępnienie miejsca.

Jasne reguły korzystania, nie ma cenzury, kto może wystąpić lub wystawiać swoje prace.

Wsparcie władz Miasta w zakresie informacji o takim miejscu i o wydarzeniach.
	Raczej w centrum miasta.

Przestrzeń możliwa do korzystania przez cały rok – zamknięta.

· energia elektryczna

· oświetlenie

· miejsca do siedzenia

· toaleta.

	6. 6.
	Zagospodarowany teren nad Wartą (Most Lecha)

Wynajęcie terenów - restauracje, lokale użytkowe.

Tworzenie możliwości spędzania czasu w różnych miejscach, na różne sposoby.

Lokale gastronomiczne z muzyką różnego rodzaju, żeby każdy znalazł coś dla siebie.

Wejścia biletowane, aby pokryć część kosztów - opłata symboliczna.
	Most Lecha - od Wartostrady koło obiektu sportowego

· miejsca do siedzenia

· leżaki latem

· wiata-miejsce na grilla

· stół do Ping-Ponga

· toalety

· plac zabaw dla dzieci

· boisko

· parking dla rowerów

· tablica informacyjna: co dzieje się ciekawego w okolicy

	7. 6.
	W różnych dzielnicach blisko miejsca zamieszkania, np. przestrzeń z zielenią np. drzewami z miejscami do siedzenia i muzyką, żeby miło spędzić czas ze znajomymi lub samemu.
Bez oferty gastronomicznej. 
	Kilka miejsc, w różnych dzielnicach Poznania – blisko miejsca zamieszkania.

· leżaki

· zieleń, drzewa

· muzyka

· toaleta

· Wi-Fi

· oświetlenie.

	8. 7.
	Koncerty latem nad Wartą (mogłyby być także zimą).

Muzyka: filmowa, jazz, klasyczna, operowa.

Oferta gastronomiczna.
Koncerty za symboliczną złotówkę – dla wszystkich
	Centrum miasta – może nad Wartą

· kameralne oświetlenie

· stoliki

· kawa, ciepłe napoje.

	9. 8.
	„Bulwary nadwarciańskie” z ogródkami piwnymi, rozbudowanym deptakiem, koncertami na żywo, zagospodarowanym brzegiem rzeki.

Dużo przestrzeni gdzie można usiąść, dużo atrakcji takich jak nad Maltą.

Statek po Warcie z dużą częstotliwością rejsów.

Atrakcje przystępne cenowo, a część wydarzeń powinna być dostępna bezpłatnie, np. koncerty.

Możliwość spożywania alkoholu. 
	Nad rzeką, w jej obrębie i przy korycie Warty.

· ławki

· oświetlenie

· deptak

· miejsce na grilla

· scena

· śmietniki

· plac zabaw

· plaża

· Wi-Fi

· dostosowane dla osób z niepełnosprawnościami
· czystość.

	10. 9.
	Tablice informacyjne dla mieszkańców – informacje o bieżących wydarzeniach w Poznaniu.


	W każdej dzielnicy, przy targowiskach, przy rondach, w miejscach dużego ruchu pieszych.

· zabezpieczona witryna

· tablica informacyjna.

	11. 10.
	Obiekty sportowe do uprawiania różnych dyscyplin sportu (innych niż piłka nożna) w jednym miejscu (np. lekkoatletyka).

Wstęp bezpłatny, dostępne dla wszystkich.

Zadbane.
	Blisko transportu publiczneego.

· obiekty sportowe (bieżnie, tory do biegów, boiska do różnych gier zespołowych poza piłką nożną itp.)

· oświetlenie

· toalety.


Kanały i sposoby komunikowania się w relacjach Miasto – młodzi ludzie

Cytaty: 

 „Jestem zainteresowany informacjami o wydarzeniach sportowych, kulturalnych, ale także informacjami dotyczącymi życia miejskiego - remonty, zmiany (głównie w ruchu drogowym np. zmiana oznakowania), przebudowy, plany zagospodarowania (co ma powstać, gdzie – z zapytaniem czy mi się podoba) zmiany przepisów, itd.”.

Młodzi ludzie wskazywali, iż zainteresowani są informacjami dotyczącymi:
· możliwości spędzania czasu wolnego (wydarzenia z zakresu życia kulturalnego, sportu, eventy, imprezy tematyczne, imprezy plenerowe itp.),
· wydarzeń organizowanych w Poznaniu i wspierających samorozwój młodych ludzi,
· utrudnień dotyczących przemieszczania się po mieście ze wskazaniem jak je pokonać,
· nowych inwestycji, nowych obiektów lub elementów infrastruktury miejskiej, które zostały oddane do użytku,
· działań na rzecz społeczności lokalnej lub charytatywnych, z informacjami o możliwościach włączenia się w nie oraz o warunkach współuczestniczenia w organizowaniu ich,
· sposobów wydatkowania funduszy miejskich,
· terminów spotkań rad osiedli.

W zależności od wieku, liczba tematów, którymi zainteresowani są młodzi ludzie wzrasta. Wskazania rozkładały się w sposób następujący w poszczególnych grupach wiekowych:

· Młodzi w wieku 15-17 lat są zainteresowani informacjami dotyczącymi:

· oferty miasta w zakresie spędzania czasu wolnego, a więc informacji dotyczących aktualnych i przyszłych wydarzeń kulturalnych odbywających się w Poznaniu oraz gdzie, i w jaki sposób można spędzić czas,
· aktualnych utrudnień w przemieszczaniu się po mieście, a więc: dotyczących remontów dróg, ich czasu trwania, zmian w trasach komunikacji miejskiej, wydarzeń które mogą zakłócać poruszanie się po Poznaniu, jak np. półmaraton,
· wydatkowania pieniędzy miejskich, jaka kwoty i na jakie cele zostały przeznaczone.

· Młodzi w przedziale wiekowym 18-24 lata chcieliby otrzymywać informacje o:

· ofercie miasta w zakresie spędzania czasu wolnego, wydarzeniach odbywających się w Poznaniu i zagospodarowujących czas wolny, jak np. eventy, koncerty, spektakle, wystawy, targi ubrań lub jakichś przedmiotów. Także o wydarzeniach związanych z samorozwojem np. pokazanie różnych możliwości dalszego kształcenia się, oraz o wydarzeniach sportowych, które będą miały miejsce w Poznaniu,
· wydarzeniach nastawionych w takim samym stopniu na miłe spędzenie czasu wolnego, jak i nawiązywanie i kultywowanie relacji społecznych z rówieśnikami, jak np. targ towarzyski, festyny,
· aktualnych utrudnieniach w przemieszczaniu się po mieście, a więc: dotyczącymi remontów dróg, ich czasu trwania, zmian w trasach komunikacji miejskiej, zmian w organizacji ruchu samochodowego, wydarzeń, które mogą zakłócać poruszanie się po Poznaniu jak np. półmaraton,
· nowych inwestycjach w Poznaniu, tak o nowych budynkach, jak i o elementach infrastruktury miejskiej, które mają powstać, a także o tych, które już zostały oddane do użytku,
· możliwościach wolontariatu na terenie miasta. Informacje o tym jaka to jest działalność, kto, gdzie, i na jakich warunkach może włączyć się w działania na rzecz społeczności miasta, mniejszych grup lub też pojedynczych osób.

· Młodzi w wieku 25-29 lat chcieliby być informowani o:

· ofercie miasta w zakresie spędzania czasu wolnego, o wydarzeniach związanych z szeroko pojętą kulturą, które odbywają się w mieście, takich jak np.: wydarzenia związane z różnymi społecznościami mieszkającymi w Poznaniu, imprezy plenerowe, koncerty, spektakle, wystawy. Pożądane są również informacje o wydarzeniach związanych z samorozwojem, jak np. o warsztaty organizowane w mieście uczące nowych umiejętności (np. układnie bukietów kwiatowych) lub kompetencji (jak np. warsztaty kreatywności) oraz o wydarzeniach sportowych, które będą miały miejsce w Poznaniu,
· aktualnych utrudnieniach w przemieszczaniu się po mieście, a więc: dotyczącymi remontów dróg, ich czasu trwania, zmian w trasach komunikacji miejskiej, zmian w organizacji ruchu samochodowego, wydarzeń, które mogą zakłócać poruszanie się po Poznaniu jak np. półmaraton,
· konkursach organizowanych w Poznaniu,
· możliwościach rozwoju finansowego, programach, działaniach wspierających młodzież, która chce podjąć samodzielną działalność gospodarczą,
· wydatkowaniu pieniędzy miejskich, jakie kwoty i na jakie cele zostały przeznaczone,
· nowych inwestycjach w Poznaniu, tak o nowych budynkach, jak i o elementach infrastruktury miejskiej, które mają powstać, a także o tych, które już zostały oddane do użytku,
· możliwościach wolontariatu na terenie miasta. Informacje o tym, jaka to jest działalność, kto, gdzie, i na jakich warunkach może włączyć się w działania na rzecz społeczności miasta, mniejszych grup lub też pojedynczych osób,
· informacje dotyczące spotkań rad osiedli: kiedy się odbywają, gdzie, czego będą dotyczyły.

Młodzi ludzie preferują kanały komunikowania, które zapewniają pozyskanie informacji bez specjalnych działań ze strony adresata. Dla młodych ludzi głównym źródłem informacji jest Internet, a tam – media społecznościowe: głównie Facebook oraz Instagram, które po jednorazowym zlinkowaniu fanpage’a same wyświetlają informacje ze zlinkowanej strony. Korzystają także z billboardów, które są oglądane i czytane mimowolnie podczas poruszania się po mieście, a także plakatów lub form informacji wizualnej w środkach transportu publicznego.
Według młodych ludzi podstawowym warunkiem, aby informacja została przeczytana, jest aby dotyczyła ona spraw, którymi młody człowiek jest zainteresowany oraz aby:

· była krótka, konkretna, zawierać tylko niezbędne informacje typu: co, kto, kiedy, gdzie
· posiadała link do miejsca w Internecie, gdzie osoby zainteresowane uzyskają więcej, bardziej szczegółowych informacji,

· była atrakcyjna wizualnie, to znaczy aby posiadała ciekawą dla młodych formę graficzną lub ilustracje związane z daną informacją lub miejscem, którego ta informacja dotyczy.

PODSUMOWANIE

Obraz młodych mieszkańców Poznania nie jest jednoznaczny. Z jednej bowiem strony, młodzi ludzie jawią się, w świetle uzyskanych wyników, jako osoby dość umiarkowanie zainteresowane współpracą (sąsiedzką, obywatelską itd.), wpływem na ważne decyzje dotyczące funkcjonowania miasta, współpracą z samorządami i – generalnie – nie są zbyt skore do podejmowania działań na rzecz dobra wspólnego, z drugiej jednak jest dla nich bardzo ważne, aby przestrzeń publiczna w Poznaniu była relacjogenna. Uczestniczący w badaniu młodzi respondenci wydają się być dość roszczeniowi i bierni (najlepiej, aby kierowane pod ich adresem propozycje – edukacyjne, kulturalne, związane z wypoczynkiem itp. były darmowe i najlepiej, gdyby można było „przychodzić na gotowe”), ale równocześnie wiele wyników wskazuje, że ci sami młodzi ludzie odczuwają silną potrzebę aktywności i uczestnictwa. W wielu konkretnych kwestiach opinie/ oczekiwania/ preferencje młodych ludzi istotnie różnią się od opinii/ oczekiwań/ preferencji „ogółu respondentów”. Przykładowo – młodzi respondenci są ponad dwukrotnie częściej niż ogół badanych zwolennikami ekonomii współdzielenia. Są też bardziej proekologiczni. Równocześnie jednak, zdecydowanie częściej różnice te okazują się być dość niewielkie. Sondażowy wizerunek młodych ludzi mieszkających w Poznaniu nie bardzo przystaje do obrazu nonkonformistycznej i zbuntowanej młodzieży. Młodzi mieszkańcy Poznania nie opowiadają się – znacząco częściej, niż pozostali mieszkańcy miasta za działaniami na rzecz równouprawnienia.
Młodzi ludzie popierają projekty wpisujące się w politykę proekologiczną, w tym m.in. projekty wspierania elektromobilności oraz konsekwentny system zachęt do korzystania z transportu zbiorowego. Są także ponad dwukrotnie częściej, niż ogół poznaniaków, zwolennikami rozwiązań polegających na współdzieleniu pojazdów (car sharing, bicycle sharing). Są bardziej otwarci także na inne formy sharing economy. 

Młodym mieszkańcom miasta bardzo zależy na posiadaniu własnych, nacechowanych generacyjnie przestrzeni jak np. miejsca aranżowane z myślą o coworkingu, czy młodzieżowe enklawy w przestrzeni publicznej miasta. Bardzo ważne jest, aby były one zaprojektowane w sposób ułatwiających procesy więzi i relacjotwórcze, aby były to miejsca, w których obowiązują mniej restrykcyjne reguły.

Oferta kulturalna Poznania (oraz możliwości rekreacji i wypoczynku) ocenione zostały przez młodych ludzi wysoko.
Zdaniem młodych ludzi swoistą lokomotywą wizerunkową Poznania mogłyby być wydarzenia kulturalne o zasięgu międzynarodowym – takie, które jak największe festiwale muzyczne czy koncerty megagwiazd, przyciągają również gości z zagranicy. 

Szczególną grupą są studiujące w Poznaniu osoby spoza Poznania; spora część z nich chciałaby pozostać w mieście po studiach i chętnie korzystałaby z systemu zachęt, który zatrzyma najlepszych, najbardziej przedsiębiorczych absolwentów.

Młodzi ludzie w Poznaniu oczekują na program aktywizujący i wspierający przedsiębiorczość (wsparcie dla firm typu start-up, stypendia, szkolenia, preferencyjne stawki za wynajem lokali itp.). 

Dla młodych ludzi kluczowe jest dzisiaj posługiwanie mediami społecznościowymi oraz korzystanie przez Miasto z istniejących wytwarzanych na zasadzie Web 2.0. przepływów komunikacyjnych (odpowiednio je linkując, „redystrybuując” itd.).

Z przeprowadzonych badań wynika, że młodzi ludzie popierają i angażują się tylko w te inicjatywy i projekty, które uznają za własne. Sytuacje tworzone wprawdzie dla nich, ale też trochę za nich i bez pytania ich o zdanie będą postrzegane jako nieautentyczne. 

ZAŁĄCZNIK NR 1
Badanie ankietowe mieszkańców Poznania

Technika badawcza

Badanie ankietowe zostało zrealizowane w okresie czerwiec – lipiec 2018 metodą ilościową przy wykorzystaniu techniki wywiadów telefonicznych przy wsparciu programu komputerowego (CATI). Wywiady były wystandaryzowane, każdemu respondentowi zadano ten sam zestaw pytań. 

Aby zapewnić jak najwyższą reprezentatywność, w celu doboru próby użyty został proporcjonalny dobór warstwowo-losowy, polegający na wyborze z każdej warstwy takiej liczby jednostek badania, jaka pozostaje w proporcji do liczebności (udziału) tej warstwy w całej populacji mieszkańców Poznania. W ramach badania do wyznaczenia warstw użyte zostały cechy uwzględniające cztery podstawowe kryteria:

· wiek w podziale na grupy (18–24 lat, 25–29, 30-34 lata, 35–44 lata, 45-55 lat, 56-64 lat, 65 lat i więcej),

· płeć (proporcja kobiet i mężczyzn w warstwach),

· wykształcenie (licencjat i wyższe, tytuł lub stopień naukowy; policealne; średnie ogólnokształcące, średnie zawodowe; zasadnicze zawodowe; podstawowe ukończone/ nieukończone/ brak wykształcenia),
· miejsce zamieszkania według obszarów byłych dzielnic (Grunwald, Jeżyce, Nowe Miasto, Stare Miasto, Wilda).

Łączna liczebność próby badawczej wynosiła N=1200. W badanej populacji wyodrębniono grupę ludzi młodych w liczbie N=211, co stanowi 17,5% ogółu badanych.
Badanie ilościowe miało na celu uzyskanie odpowiedzi na trzy następujące pytania: 

· Jak młodzi mieszkańcy Poznania oceniają wybrane wymiary funkcjonowania miasta?

· Jakie orientacje dominują wśród ludzi młodych: materialistyczne versus prorozwojowe?

· Jakie są oczekiwania poszczególnych grup mieszkańców wobec działań miejskich w odniesieniu do priorytetów Strategii Rozwoju Miasta Poznania 2020+?

Szczegółowe wyniki badania zostały opisane w tekście oraz przedstawione na diagramach. 
Struktura społeczno-demograficzna uczestników badania ankietowego

Wśród ankietowanych odnotowano niewielką dominację udziału kobiet (54%) nad mężczyznami (ok. 46%). W strukturze respondentów według wieku, największą grupę stanowili ankietowani w wieku 65 lat i więcej (ok. 23%). Na kolejnych miejscach, przy zbliżonym udziale w strukturze próby, znalazły się Udział pozostałych grup wiekowych wynosił: 33-44 lata (20% ankietowanych), 55-64 lata (15% ankietowanych), 45-54 lata (13% ankietowanych), 30-34 lata (12% ankietowanych), 25-29 lat (10% ankietowanych), 18-24 lata (7% ankietowanych).

Wykres. Struktura respondentów według płci. [CATI, N=1200]
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Wykres. Struktura respondentów według wieku. [CATI, N=1200]
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Większość ankietowanych stanowiły osoby z wykształceniem wyższym (50% ogółu badanych). Po 15% ankietowanych zadeklarowało wykształcenie średnie ogólnokształcące i średnie zawodowe, natomiast 9% respondentów – wykształcenie zasadnicze zawodowe. 4% ogółu badanych legitymowało się wykształceniem policealnym, zaś 6% - podstawowym lub brakiem wykształcenia. 

Wykres. Struktura respondentów według wykształcenia. [CATI, N=1200]
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Najliczniejszą grupę stanowili mieszkańcy Starego Miasta (26%), następnie mieszkańcy Nowego Miasta (24%) i Grunwaldu (21%). Mieszkańcy Jeżyc stanowili 17% zaś Wildy – 12% ogółu badanych. 

Wykres. Struktura respondentów według dzielnicy zamieszkania. [CATI, N=1200]
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Najliczniej reprezentowane były osoby zatrudnione na umowy o pracę na czas nieokreślony – stanowiły one prawie połowę ogółu badanych (47%). Co czwarty ankietowany (27%) pobierał świadczenie emerytalne, rentowe bądź zasiłek przedemerytalny, natomiast 13% określiło swoją sytuację zawodową jako samozatrudnienie. Najmniej licznie reprezentowanymi były grupy: osób niepracujących oraz osób uczących się bądź studiujących (po 5% ogółu ankietowanych), a także osób zatrudnionych na umowę okresową (3%).

Wykres. Struktura respondentów ze względu na sytuację zawodową. [CATI, N=1200]
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56% respondentów mieszka w Poznaniu od urodzenia, 30% mieszka w mieście ponad 15 lat. 6% badanych zamieszkuje w Poznaniu od 10 do 15 lat, zaś 5% - od 5 do 10 lat. Najniższy odsetek respondentów stanowią osoby mieszkające w Poznaniu najwyżej 5 lat.

Wykres. Struktura respondentów według długości zamieszkiwania w Poznaniu [CATI, N=1200]
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Połowa respondentów zamieszkuje w budynku wielorodzinnym na osiedlu. jedynie 17% zamieszkuje w domu jednorodzinnym, a co ósmy badany jest mieszkańcem powojennej kamienicy (12%). Budynki w zabudowie szeregowej lub bliźniaczej to miejsce zamieszkania co dziesiątego badanego, zaś po 5% respondentów mieszka w starej kamienicy lub budynku wielorodzinnym na osiedlu developerskim lub w apartamentowcu.

Wykres. Struktura respondentów według typu zabudowy mieszkalnej [CATI, N=1200]
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Prawie połowa ankietowanych (45%) pozytywnie ocenia swoją sytuację materialną (8% ocenia ją jako bardzo dobrą, a 37% jako raczej dobrą). Podobny odsetek (43% respondentów) uznało swój status materialny za średni. Jako złą lub bardzo złą swoją sytuację materialną określa 9% ankietowanych. 

Wykres. Struktura respondentów według typu sytuacji materialnej [CATI, N=1200]
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Prawie połowa respondentów najczęściej po mieście przemieszcza się samochodem (49%), transportem publicznym 40% respondentów. 5% respondentów przemieszcza się po mieście przede wszystkim pieszo, a rowerem - 6%.

Wykres. Struktura respondentów według sposobu najczęstszego sposobów przemieszczania się po mieście [CATI, N=1200]
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Co czwarty respondent wskazał, że mieszka z przynajmniej z jednym dzieckiem, w tym uczącym się lub studiującym. Spośród 25% respondentów, którzy wskazali na zamieszkiwanie z dziećmi, połowa z nich mieszka z jednym dzieckiem, a 37% - z dwojgiem. Rodziny z trójką dzieci stanowią 8% zamieszkujących z dziećmi, 2% z czwórką. W próbie występuje również dwóch respondentów z pięciorgiem dzieci (0,7%). 

Wykres. Struktura respondentów według sytuacji rodzinnej [CATI, N=1200]
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Wykres. Liczba dzieci w gospodarstwie domowym [CATI, N=296]
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Orientacje mieszkańców Poznania

Jednym z elementów badania było określenie orientacji mieszkańców Poznania, od orientacji materialistycznej do orientacji prorozwojowej. Wyodrębniono pięć wymiarów badania orientacji:

1. Orientacja na porządek i bezpieczeństwo versus orientacja na nowe doświadczenia.
2. Orientacja indywidualistyczna na interes własny versus orientacja wspólnotowa na dobro wspólne.
3. Orientacja „miastolokalna” versus orientacja na wewnątrzmiejską mobilność.
4. Orientacja pasywno-roszczeniowa versus orientacja aktywno-przedsiębiorcza.
5. Orientacja na ekonomiczny wymiar rozwoju versus orientacja na społeczno-kulturowy wymiar rozwoju.

Na każdy z wymiarów składały się po dwa stwierdzenia, do których respondenci odnosili się korzystając ze skali od 1 do 10, gdzie wartość najniższa oznaczała – „zdecydowanie się nie zgadzam”, a wartość najwyższa – „zdecydowanie się zgadzam”. W każdej parze stwierdzeń, które składały się na jeden wymiar orientacji, jedno pytanie reprezentowało orientację materialistyczną, drugie natomiast – orientację prorozwojową. Wskaźniki obliczone dla każdego z wymiarów orientacji są średnimi arytmetycznymi ocen respondentów na dwa stwierdzenia wchodzące w skład danego wymiaru, przy czym w jednym z pary pytań odwracano skalę oceny (czyli rzeczywistej ocenie „10” w obliczeniach przypisywano „1”, ocenie „9” przypisywano „2” itd.) – tak aby umożliwić obliczenia przy zachowaniu jednolitego „kierunku” postawy danego respondenta. Wskaźniki dla poszczególnych wymiarów orientacji mogły przyjąć wartości od 1 do 10 – niższe wartości oznaczały postawę bardziej materialistyczną, wyższe zaś – prorozwojową.

Oprócz wskaźników obliczonych dla każdego z pięciu wymiarów orientacji zaprezentowano również wskaźnik syntetyczny, na który składają się wyniki pięciu wymiarów cząstkowych – jest on średnią arytmetyczną wszystkich wymiarów. 

Orientacja na porządek i bezpieczeństwo versus orientacji na nowe doświadczenia

Na ten wymiar składały się dwa stwierdzenia: „Najważniejszym zadaniem władz miasta jest dbanie o porządek i bezpieczeństwo publiczne” oraz „Władze miasta powinny starać się, aby miasto tętniło życiem i cały czas pozytywnie zaskakiwało mieszkańców nowymi możliwościami”.
Orientacja mieszkańców Poznania na nowe doświadczenia jest nieco większa niż orientacja na porządek i bezpieczeństwo. Innymi słowy, nieznacznie przeważa orientacja prorozwojowa - mieszkańcy bardziej skłaniają się ku stwierdzeniu „Władze miasta powinny starać się, aby miasto tętniło życiem i cały czas pozytywnie zaskakiwało mieszkańców nowymi możliwościami” niż „Najważniejszym zadaniem władz miasta jest dbanie o porządek i bezpieczeństwo publiczne”.

Orientacja indywidualistyczna na interes własny versus orientacja wspólnotowa na dobro wspólne
Orientacja ta badana była przy wykorzystaniu następujących stwierdzeń: „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli znikną przeszkody ograniczające indywidualną zaradność i przedsiębiorczość mieszkańców” (orientacja materialistyczna) oraz „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli mieszkańcy miasta będą ze sobą lepiej współpracować” (orientacja prorozwojowa). 

Wartość indeksu dla orientacji indywidualistycznej na interes własny versus orientacji wspólnotowej na dobro wspólne wynosi 5,86, co wskazuje na prorozwojową postawę mieszkańców Poznania. Mieszkańcy uznają, że „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli mieszkańcy miasta będą ze sobą lepiej współpracować”, mniej zaś, że „Poznań będzie się szybciej rozwijać, jeśli znikną przeszkody ograniczające indywidualną zaradność i przedsiębiorczość mieszkańców”.

Orientacja „miastolokalna” versus orientacja na wewnątrzmiejską mobilność
Na ten wskaźnik składały się dwa następujące stwierdzenia: „Władze Poznania powinny dążyć do tego, aby większość potrzeb związanych z kulturą, edukacją, wypoczynkiem i rekreacją można było zaspokoić możliwie jak najbliżej miejsca zamieszkania” (o. materialistyczna) oraz „Trzeba koniecznie ożywić centrum Poznania; tak, aby znów przyciągało mieszkańców całego miasta swoją atrakcyjnością” (o. prorozwojowa). 

Wartość indeksu dla orientacji „miastolokalnej” versus orientacji na wewnątrzmiejską mobilność wynosi 5,54, co wskazuje na postawę prorozwojową, jednakże należy zauważyć, że wskaźnik ten jest nieco niższy niż wskaźniki pozostałych wymiarów. Można jednak stwierdzić, że mieszkańcy Poznania bardziej zgadzają się z następującym stwierdzeniem: „Trzeba koniecznie ożywić centrum Poznania; tak, aby znów przyciągało mieszkańców całego miasta swoją atrakcyjnością”.

Orientacja pasywno-roszczeniowa versus orientacja aktywno-przedsiębiorcza
Na ten wymiar składały się dwa następujące stwierdzenia: „Władze miasta za mało robią dla mieszkańców” (o. materialistyczna) oraz „Mieszkańcy Poznania za mało angażują się w sprawy miasta rozumiane jako udział w konsultacjach społecznych, wyborach do rad osiedli, lokalnych inicjatywach” (o. prorozwojowa). 

Wartość indeksu dla orientacji pasywno-roszczeniowej versus orientacji aktywno-przedsiębiorczej wynosi 5,77, co wskazuje na postawę prorozwojową. Innymi słowy respondenci bardziej zgadzają się ze stwierdzeniem „Mieszkańcy Poznania za mało angażują się w sprawy miasta rozumiane jako udział w konsultacjach społecznych, wyborach do rad osiedli, lokalnych inicjatywach” niż ze stwierdzeniem „Władze miasta za mało robią dla mieszkańców”. 

Orientacja na ekonomiczny wymiar rozwoju versus orientacja na społeczno-kulturowy wymiar rozwoju.
Na indeks ten składały się dwa następującye stwierdzenia: „Należy skupić się na dalszym rozwoju gospodarczym Poznania, nawet kosztem innych dziedzin życia” (o. materialistyczna) oraz „Pod względem gospodarczym Poznań jest już dobrze rozwinięty. Teraz czas na rozwój kulturalny miasta i na wspieranie społeczeństwa obywatelskiego” (o. prorozwojowa).

Wartość indeksu dla orientacji na ekonomiczny wymiar rozwoju versus orientacji na społeczno-kulturowy wymiar rozwoju wynosi 5,96, co wskazuje na postawę prorozwojową. Mieszkańcy Poznania uznają, że „Pod względem gospodarczym Poznań jest już dobrze rozwinięty. Teraz czas na rozwój kulturalny miasta i na wspieranie społeczeństwa obywatelskiego”. 

Orientacja mieszkańców Poznania - wskaźnik syntetyczny

Wartość wskaźnika syntetycznego wskazuje na orientację prorozwojową mieszkańców Poznania. Społeczeństwo Poznania jest otwarte na hasła i postulaty pro modernizacyjne, m.in. takie jak: projekty proekologiczne wspierające samorozwój, emancypacyjne czy obywatelskie. 

�	 Dane dotyczą osób z zameldowaniem na pobyt stały.


� 	  Dane za 2017 r.


� 	  Dane za 2017 r.


�	  W Poznaniu matki nieletnie urodziły w 2017 r. 17 dzieci. 


�	  Dane za 2015 r.


� 	Badanie ankietowe zostało zrealizowane w okresie czerwiec – lipiec 2018 metodą ilościową przy wykorzystaniu techniki wywiadów telefonicznych przy wsparciu programu komputerowego (CATI). Wywiady były wystandaryzowane, każdemu respondentowi zadano ten sam zestaw pytań. Wyniki badania ankietowego dla całej badanej populacji znajdują się w Załączniku nr 1 do diagnozy.


� 	Badanie ankietowe zostało zrealizowane w okresie czerwiec – lipiec 2018 metodą ilościową przy wykorzystaniu techniki wywiadów telefonicznych przy wsparciu programu komputerowego (CATI). Wywiady były wystandaryzowane, każdemu respondentowi zadano ten sam zestaw pytań.


� 	W zestawieniach wyników badania (ze względu na liczebność kategorii respondentów) wykształcenie: 


wyższe połączono z tytuł lub stopień naukowy w kategorię „wyższe”; średnie ogólnokształcące, średnie zawodowe i policealne połączono w kategorię – „średnie (wraz z policealnym)”; pozostałe połączono w jedną kategorię: „zawodowe i podstawowe”.


� 	W badaniu ankietowani ocenili wybrane wymiary funkcjonowania Poznania na skali od 1 do 10, gdzie 1 oznaczało ocenę „bardzo złą”, zaś 10 – „bardzo dobrą”. 


� 	Wyniki statystyczne są oparte na testach dwustronnych, przy założeniu równości wariancji. Dla każdej istotnej pary, klucz mniejszej kategorii pojawia się w kategorii o większej średniej. Poziom istotności dla zależności: 0,051.


� 	Uczestników badań zapytano o wybrane oczekiwane kierunki działań miejskich. Respondenci posługując się skalą od 1 do 10 wskazywali na ile zgadzają się z przedstawionymi stwierdzeniami (1 - oznaczało „zdecydowanie się nie zgadzam”, zaś 1 - „zdecydowanie się zgadzam”).





� 	Oczekiwania młodych ludzi pogrupowano w obszary zbieżne z priorytetami Strategii Rozwoju Miasta Poznania 2020+. W ramach wybranych obszarów priorytetowych ankieterzy odczytywali respondentom od czterech do pięciu potrzeb, a następnie prosili ich o wskazanie nie więcej niż dwóch, które władze miasta powinny potraktować priorytetowo. Każdorazowo uzyskane wyniki przedstawiono procentowo do udziału w ogóle wskazań. 





� 	Wyniki badań sugerują, że dominującą wśród młodych ludzi jest postawa typu: „Chętniej przyłączyłbym się/przyłączyłabym się do organizacji wydarzenia, które ktoś zainicjował” niż postawa typu: „Sam zainicjuję i poprowadzę jakieś działanie na rzecz innych”.
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